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Allgemeine Geschaftsbedingungen

far Anzeigen und andere Werbemittel im Magazin OPIUM

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfol-
gend ,die AGB") regeln das Verhaltnis zwischen der OPIUM Verlags-
gesellschaft mbH & Co. KG (nachfolgend ,Herausgeber®) und dem
Auftraggeber bei der Erteilung und Abwicklung von Anzeigenauf-
tragen fur das Magazin Opium einschlie3lich des darauf basieren-
den E-Papers (nachfolgend gemeinsam ,Magazin®), soweit schrift-
lich nicht etwas anderes vereinbart wurde. Der Auftraggeber kann
diese AGB jederzeit auf opium.hamburg/werben.html aufrufen,
ausdrucken sowie herunterladen bzw. speichern.

1. Definitionen

1.1 ,Angebot” im Sinne dieser AGB ist das Angebot des Herausge-
bers Uber die Schaltung und Veroéffentlichung eines Werbemittels
oder mehrerer Werbemittel im Magazin zum Zwecke der Verbrei-
tung. Soweit nicht ausdrlcklich anders als verbindliches Angebot
bezeichnet, sind Angebote des Herausgebers freibleibend, d. h.
nicht bindend, und stehen unter dem Vorbehalt der Verfugbarkeit
der angebotenen Leistungen.

1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist das Angebot eines
Auftraggebers Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,An-
zeigen" bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende® be-
zeichnet) im Magazin zum Zweck der Verbreitung. Auftraggeber
kann eine Agentur oder direkt ein Werbungtreibender sein.

1.3 Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeige/n unter Beachtung der dem Auftraggeber
geman Preisliste zu gewahrenden Rabatte.

2. Vertragsschluss

2.1 Bei einem Anzeigenauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht aus-
drucklich anders individuell vereinbart, durch Bestatigung des He-
rausgebers in Textform zustande. Sofern ein verbindliches Angebot
durch den Herausgeber erfolgt, kommt der Vertrag durch die An-
nahmeerklarung des Auftraggebers zustande.

2.2 Anzeigen und Fremdbeilagen werden ausschlieBlich in be-
stimmten Ausgaben, welche bei Vertragsschluss definiert werden,
veroffentlicht. Ein Wechsel der vereinbarten Ausgabe bedarf in
jedem Fall der vorherigen schriftlichen Zustimmung des Heraus-
gebers.

2.3 Soweit Agenturen Anzeigenauftrage erteilen, kormmt der Ver-
trag, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, mit der
Agentur zustande. Die Agentur ist verpflichtet, dem Herausgeber
auf Anforderung vor Vertragsschluss einen Gewerbenachweis via
Handelsregisterauszug und einen Mandatsnachweis zukommen zu
lassen.

2.4 Anzeigenauftrage von Werbe- und Mediaagenturen werden nur
fur namentlich genau genannte Werbetreibende angenommen.
Die Werbung fur die Produkte oder Dienstleistungen eines anderen
als des bei der Buchung angegebenen Werbetreibenden bedarf in
jedem Fall der vorherigen schriftlichen Zustimmung des Heraus-
gebers.

2.5 Sofern der Herausgeber Auftrage oder AbschllUsse Uber Dritte
vermarkten lasst, handeln diese Dritten als Vertreter des Heraus-
gebers und auf dessen Rechnung.

2.6 Soweit die Gewahrung von AE nicht ausgeschlossen ist, wird fur
alle Auftrage, die Uber eine vom Herausgeber anerkannte Werbe-
agentur erteilt werden, eine Mittlergebuhr von 15 % auf das Rech-
nungsnetto vergutet, d. h. auf die Rechnungssumme ohne Mehr-
wertsteuer nach Abzug von Rabatten. Ausgenommen davon sind
Setup-Gebuhren, technische Kosten sowie Vergutungen fur Kreativ-
leistungen.
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2.7 Anderungen und Ergadnzungen zu einem Vertrag sowie Abwei-
chungen von diesen AGB bedurfen der Textform. Fur Vertragsan-
derungen und -erganzungen gilt dies auch fur die Aufhebung der
Schriftformklausel.

2.8 Bei Agenturbuchungen behalt sich der Herausgeber das Recht
vor, Buchungsbestatigungen auch an den Auftraggeber der Agen-
tur weiterzuleiten.

2.9 Der Auftraggeber Ubertragt dem Herausgeber samtliche fur
die Nutzung der Anzeige in Print und Digital-Medien aller Art er-
forderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, und im Rahmen der Vertragserfullung auf Dritte
Ubertragbar und zeitlich und inhaltlich in dem fur die DurchfUGhrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen.

3. Anzeigenverdéffentlichung

3.1 Sollen Anzeigen nur zu bestimmten Erscheinungsterminen oder
an bestimmten Platzen der Zeitung verodffentlicht werden, so bedarf
es hierfUr einer ausdrucklichen Vereinbarung mit dem Herausge-
ber. Die Auftrage fur diese Anzeigen mussen so rechtzeitig bei dem
Herausgeber eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufUhren ist.

Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

3.2 Fur die Veroffentlichung in der digitalen Ausgabe des Magazins
ist der Herausgeber berechtigt, die fur die Papier-Ausgabe vorlie-
genden Druckunterlagen an die Erfordernisse der digitalen Ausga-
be anzupassen. Die Darstellung kann dabei vom Druckergebnis in
der Papierausgabe abweichen.

3.3 Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen wird grundsatzlich
nicht zugesagt.

3.4 Der Herausgeber verteilt Beilagen mit geschaftstblicher Sorg-
falt. Es wird eine 90 prozentige Quote garantiert.

3.5 Der Herausgeber behalt sich vor, aus aktuellem Anlass Erschei-
nungstermine zu verschieben. Dem Auftraggeber erwachsen dar-
aus keinerlei Anspriiche gegenuber dem Herausgeber.

4. Pflichten des Auftraggebers und Ablehnungsrecht
des Herausgebers

4.1 Der Auftraggeber ist dafur verantwortlich, dass die von ihm zur
Verfugung gestellten Inhalte, insbesondere seine Anzeigen, so aus-
gestaltet sind, dass sie nicht gegen gesetzliche Bestimmungen
verstoBen und insbesondere jugendschutz-, presse-, wettbewerbs-,
datenschutz-, straf und mediendienstrechtliche Vorschriften ein-
halten. Im Falle eines VerstoRBes gegen Satz 1 stellt der Auftragge-
ber den Herausgeber von allen etwaigen dem Herausgeber daraus
entstehenden Kosten, einschlieRlich der Kosten der Rechtsvertei-
digung, vollumfanglich auf erstes Anfordern frei. Eine Pflicht zur
Prufung der Werbemittel vor Schaltung und Veroffentlichung des
Werbemittels besteht fUr den Herausgeber nicht.

4.2 Der Herausgeber behalt sich vor, Anzeigen abzulehnen, insbe-
sondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Be-
stimmungen verstoRt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat
in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Ver-
offentlichung wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder
der technischen Form Rechte Dritter oder die Interessen des Her-
ausgebers verletzt oder andere Werbemittel (insbesondere Beila-
gen, Beiheftungen etc.) aus technischen Grinden nicht dem Objekt
beigelegt bzw. beigeheftet werden koénnen. Die Ablehnung einer
Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber
unverzuglich mitgeteilt. Bei Anzeigen, die in ihrem Erscheinungs-
bild der redaktionellen Cestaltung der Zeitungen entsprechen,
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behalt sich der Herausgeber im Sinne seines publizistischen Auftra-
ges ein Einspruchsrecht vor.

4.3 Anzeigen, die redaktionell gestaltet sind, werden vom Heraus-
geber mitdem Wort ,Advertorial“ gekennzeichnet. Alle anderen An-
zeigen werden vom Herausgeber mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

4.4 |st der Auftraggeber wegen des Inhalts eines Werbemittels be-
reits abgemahnt worden bzw. wird abgemahnt oder hat er eine
Unterlassungsverpflichtungserklarung bereits abgegeben oder gibt
er eine solche ab, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Herausgeber
hiertber unverzuglich zu informieren. Unterlasst der Auftraggeber
diese Obliegenheitspflicht, haftet der Herausgeber auch nicht fur
den dem Auftraggeber durch eine wiederholte Veroffentlichung der
beanstandeten Anzeigen(-inhalte) entstehenden Schaden.

5. Ubermittlung von Druckunterlagen

5.1 Es obliegt dem Auftraggeber, ordnungsgemafe, insbesondere
dem Format und den technischen Vorgaben des Herausgebers zur
Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen (siehe hierzu
auch die Informationen zu technischen Angaben und zur Uber-
tragung von Druckunterlagen in der jeweiligen Preisliste) entspre-
chende Vorlagen fur Anzeigen rechtzeitig zu dem in der jeweiligen
Preisliste angegebenen Druckunterlagenschluss anzuliefern und
diese ausreichend zur Verwendung durch den Herausgeber zu
kennzeichnen. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen des
Auftraggebers nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei
ungentgendem Abdruck keine Anspruche. Unerwinschte Druck-
resultate, die sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von
den Empfehlungen des Herausgebers zurlckfuhren lassen, fuhren
ebenfalls zu keinem Preisminderungsanspruch. Das Gleiche gilt bei
Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftrag-
geber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den
Fehler hinweist. Der Herausgeber ist nicht verpflichtet, die Druck-
unterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu Uberprufen.

5.2 Kosten des Herausgebers fur vom Auftraggeber gewulnsch-
te oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Bei schwierigen Satzarbeiten, die einen
hoéheren als den Ublichen Aufwand erfordern, behalt sich der He-
rausgeber vor, diese dem tatsachlichen Aufwand entsprechend in
Rechnung zu stellen. Vereinbart ist die fur den belegten Titel nach
MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbesta-
tigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der gege-
benen Moéglichkeiten, die von den Druckunterlagen und der von der
Druckerei eingesetzten Technik bestimmt werden.

5.3 Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druck-
unterlagen dafur Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei
von Computerviren sind. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem
Zweck handelsUbliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils
dem neuesten Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der Heraus-
geber auf einer ihm Ubermittelten Datei Schadensquellen der vor-
bezeichneten Art, wird der Herausgeber von dieser Datei keinen Ge-
brauch mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung
bzw. -begrenzung (insbesondere zur Vermeidung des Ubergreifens
der Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Herausgebers) erfor-
derlich, 16schen, ohne dass der Kunde in diesem Zusammenhang
Schadensersatzanspriiche geltend machen kann. Der Herausgeber
behalt sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu neh-
men, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadens-
quellen dem Herausgeber Schaden entstanden sind.

5.4 \Wenn ein Auftrag nicht oder falsch durchgefuhrt wird, weil der
Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten verletzt, insbesonde-
re Produktionsvorlagen nicht rechtzeitig, unvollstdndig und/oder
mangelhaft oder falsch gekennzeichnet abgeliefert wurden bzw.
geman Ziff. 5.3 geldscht wurden, hat der Herausgeber dennoch An-
spruch auf die vereinbarte Vergltung.

5.5 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuridckgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der
Druckunterlagen endet einen Monat nach der erstmaligen Verof-
fentlichung der Anzeige oder Werbemittels.

6. Rechnung, Zahlung, Preise

6.1 Rechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
Frist fallig, sofern nicht in diesen Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen oder im einzelnen Fall in Textform eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Rabatte fur vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Der Herausgeber be-
halt sich vor, aus begrindetem Anlass, wie z.B. Neuaufnahme der
Geschaftsbeziehung, Vorauszahlung zu verlangen.

6.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankUbliche Zinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Herausgeber kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuruckstellen und fur die restlichen Leistungen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Herausgeber be-
rechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenauftrags weitere
Leistungen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung kunftig falliger Betrage und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung gegen Ansprlche
des Herausgebers nur mit unstreitigen oder rechtskraftig festge-
stellten Ansprichen berechtigt.

6.3 Der Herausgeber ist berechtigt, die AGB und die Preislisten
jederzeit mit Wirkung fur die Zukunft zu andern. AGB- und Preis-
anderungen fur erteilte Auftrage sind wirksam, wenn sie vom He-
rausgeber mindestens einen Monat vor Ausfuhrung der Leistung
angekundigt werden; in diesem Falle steht dem Auftraggeber ein
RUcktrittsrecht zu. Das RUcktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen
in Textform nach Zugang der Anderungsmitteilung tber die Preis-
erhéhung ausgelbt werden. Zusatzlich anfallende Kosten (z.B. Post-
gebUhren) gesondert ausgewiesen und nicht rabattiert und provi-
sioniert.
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